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Marca Santiago no se
parece a nada.

Crea sus propias reglas.

Se expresa a traves

de unlenguaje vy estilo
Dropio.

S rupturista.

Es atrevido.

Fs deslumbrante.
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te en tu

departamento.

acompanar
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MMW ¢, Cudndo un edificio es
SANTIAGO realmente dif@rmt@?

(\)

Enlaaventurade Serd{f@r’mt@ya no estas solo.

~_D & Cuandoledaunnuevoairea & Cuando reimagina el disefio
/ /
5 . la ciudad. de proyectos inmobiliarios.
orgue un edificio
tam/biﬂfuededsef H P Cuando més que cambiar, P Cuando relne a personas que
18R . . .
> 0 /IC/) zeqﬂ:/e@ eJ;g ” evoluciona. ” dan vida a todos los espacios.
una 1%
EWt&be& & Cuandosuarquitectura & Cuandonos conecta con el
D “ modifica cémo se identifica “ mundo.
a un barrio. ]

marcasantiago.cl
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Una marca que interpreta como las
grandes ciudades del mundo ofrecen
mejor calidad de vida a quienes se

mueven hacia el centro.

Es el sello de personalidad, belleza e
impacto que dejara Marca Santiago.
Un edificio, pero ante todo, una idea.

Una gran plaza central y mas de 1.000 m?
de dreas verdes ubicadas en distintos

niveles da vida a un espacio Unico en el

Centro de Santiago.
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Mavca

SANTIAGDO . . .
Croquis plaza interior
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0 edificio Marca Sanliage
ubicado en calle San Pablo esquina
Manuel Rodriguez, es un proyecto
habitacional con un emplazamiento
gravitante dentro el casco histdrico de

la ciudad de Santiago.

Desde aquf, ofrece absoluta

conectividad a todo el circuito cultural,

patrimonial y comercial de Santiago

Centro: la bohemia de los barrios Brasil
vy Yungay, el esparcimiento y deporte
en el Parque Los Reyes; la inmediatez
de Autopista Central y la estacién de

Metro Santa Ana.
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Arquitectura oue
desafia la construccion
tradicional para
transformarse en una

inspiradora muestra de

originalidad sobre la que

se levanta tu espacio en
la ciudad.

o> _

Marca Santiago es desarrollado
por la oficina liderada por Andrés
Kraushaar y Marella Russo,
orofesionales especialistas en
inmobiliaria que han imaginado
con éxito proyectos que

abarcan diversos ambitos de la
arquitectura contemporanea.



Mavca

SANTIAGO

El proyecto se conformard
como un gran balcon a escala
urbana, gue dominara vistas

en 360° grados sobre la

ciudad, permitiendo reconocer
destacados puntos de Santiago
desde diversos édngulos.

Interactuar a escala personaly
peatonal con el edificio significara
algo especial y memorable; un
paseo rodeado de inusuales
planteamientos de arquitectura
junto a un futuro cada vez mas

presente.

D

Estaesla manera
en gue se edificard

el préximo fcono
de Santiago
Centro.
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Estamos solos en
nuestro concepto frente
a la competencia del

_/sector. Y-nos gusta.
Porgu® no solo se trata
de hablar de nuevos
CoRteRLoS: 5‘@ trate de
construirles
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‘Marca Smlwg& identificaa

persenas como tU, incorporando
un equipamiento contemporaneo,
donde destaca un cuidadaso disefio
de dreas verdes que lo transforma
en un proyecto especial y Unico en
Santiago Centro.

Este es unavanzado planteamiento
qgue persigue aprovechar las
facultades del paisajismo hasta
conseguir resuleados que marguen la
delanteraen el rubro inmobiliario.
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mediante innovadoras lineas

arquitectonicas, singulares espacios
gue otorgan descansoy entretencidn
a la vida de sus residentes.

Hall de doble altura con
amplios espacios que se
conectan visualmente con
plaza interior,

Plaza interior con jardines,
juegos infantiles y zonas de
descanso.

Sala de juegos de niflos de
doble altura en primer piso,
con tobogan, conectada al
espacio de laplaza interior.

Sala con kitchenette
amoblada y conectada con
sala de juegos de nifos.

Sala infantil y piscina para
niNos.

Paseo peatonal de acceso.

Jardin japonés en hall de
ascensores.

Azotea con jardines en piso 12,
ideal para leer,caminary hacer
ejercicios.

Azotea panoramica en piso
23 con lavanderia, gimnasio,
salones lounge y gourmet,
piscina, quinchos vy areas de
estar.
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En Marca Santiago,
encontrards espacios
comunes muy personales;
lugares donde descansar,
ejercitar,conversar e
incluso trabajar, que
fueron desarrollados para
conectarse con tu naturaleza
como individuo en sociedad.
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PISCINA PANORAMICA Y

fi

GIMNASIO INTEGRADO




QUINCHOS EN
AZOTEA

o

En el disefio del
equipamientohemos
privilegiado incorporar

espacios donde labuena
compafiiao el carifio de los
hijos se disfrued tambiéen

con comodidady estilo.

b L O 1a T

SALA DE
JUEGOS



El centro del diseno
estd en mnevar
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Marvca

SANTIAGDO

Estudios vy deptos de
1y 2 dormitorios
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Visionario disefio
Interior en mManos
de una de las mas

destacadas oficinas
de interiorismo de

Chile.
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ORLANDO
GATICA
STUDIO

Cocina full equipada con
encimera, horno empotrado,
refrigerador y microondas.

Muebles de cocina con
CRRICrRerge cuarZo.

Ventanas con termopanel
vy marco de aluminio con
quiebre térmico.

Recepticulo de duchasen
bafiq principal con mampara
de cristal.







Marca

SANTIAGO

SAN PABLO
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CUMMING

AUTOPISTA CENTRAL

@ SANTA LUCIA

METRO

J. DE CHILE

San Pablo
Autopista Centra
METRO
LOS HEROES

® San Pablo /| Autopista Central

0 +569 78977924
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contacto@marcasantiago.cl
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HACEMOS

sk 7. SANTOLAYA
CIUDAD KLP B as

'J CONSTRUCTORA
INMOBILIARIA

DelSA

Desarrollo Inmobiliario Santolaya

ETA

JOSE TOMAS URMENETA
GESTION INMOBILIARIA

Las imédgenes contenidas en este impreso, son montajes fotograficos, bosquejos y croguis de contenido
artistico, elaborados con fines ilustrativos que no constituyen una representacidn exacta de la realidad.

En consecuencia, no forman parte de las condiciones ofrecidas al comprador. Lo anterior en virtud de lo
seflalado en la ley 19.472. Agosto de 2020.



